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En ejercicio de las facultades establecidas en la Constitucién y en la Ley, el Concejo del
Distrito Especial de Bogota, el 7 de diciembre de 1967, cre6 mediante el Acuerdo 81, la
Loteria del Distrito Especial de Bogota, en concordancia con las Leyes 64 de 1923 y
133 de 1936 y en el Decreto Ley 1144 de 1956, cuyo producto se destinaria a la
asistencia publica en la siguiente forma: 75% para los programas de la Secretaria de
Salud Publica y del Departamento de Proteccion y Asistencia Social, y 25% para el
Instituto Distrital para la Proteccion y la Nifiez y de la Juventud.

Posteriormente, el Acuerdo 81 de 1967, por medio del cual se cred la Loteria, fue
modificado mediante el Decreto 407 de 1974, organizandose la Loteria de Bogota como
Empresa Industrial y Comercial del Distrito, con Personeria Juridica, Autonomia
Administrativa y Patrimonio Propio, conforme a las disposiciones contenidas en las
Leyes 64 de 1923, 133 de 1936 y el Decreto-Ley 1144 de 1956.

El 17 de agosto de 1968 naci6 la LOTERIA DE BOGOTA con el slogan: La Loteria de
Bogota Le Dara Su Capital, y asi lo hizo. Con un costo de $10,00 por fraccion, la Loteria
de Bogota ofrecia un premio mayor de un millén de pesos. Ademas de 6 secos de
$5.000, 12 secos de $3.000. El primer premio mayor fue el nimero 4528, vendido en la
ciudad de Cali.

Historia MARCA




Valores con enfoque comercial

» Somos diversion y cumplimos suefos

» Construimos entre todos y para todos

Valores con enfoque legal Valores Institucionales

- Jugar si, pero con responsabilidad « Somos abiertos y honestos

» Cuidamos los recursos, y cumplimos * Creemos en la diversidad como camino
objetivos a la excelencia

« Cuidamos nuestro entorno, generando  Promovemos el cambio
bienestar

* |Innovacion

Valores corporativos MARCA




OBJETIVO DE LA MARCA

El objetivo en comunicacién de la Marca Loteria de Bogota es dar a
conocer los atributos de la misma en conexién, reconocimiento y
recordacion con nuestro publico objetivo en todos los canales de
comunicacion disponibles de manera asertiva y real.

PROPUESTA DE VALOR

La Loteria de Bogota es la Unica que les da mas oportunidades de
ganar con un plan de premios atractivo a los jugadores que desean
cambiar su vida con un golpe de suerte, garantizando un juego
transparente y legal con beneficios por su compra.

03 Definicion de la Marca o



Nuestra promesa es desarrollar una estrategia adecuada de comunicacioén y divulgaciéon
permanentes en los activos digitales que se vea directamente relacionada con la
recordacion y posicionamiento de la marca, asi como en el cumplimiento y
transparencia de la entrega de los premios.

NUESTRA PROMESA SE BASA EN:

RELEVANCIA: La necesidad que mas aqueja a la comunidad digital es que los premios si
caigan y sobre todo, que se entreguen con total transparencia y que toda la
comunicacion segun el camino estratégico sea aterrizada y al alcance de nuestra
comunidad, Ej. Suefios.

DIFERENCIACION: En toda la comunicacién de los activos digitales esta implicita la
marca y el sello de juego legal lo que da confianza y transparencia dentro de la
comunidad y la constante recordacion de todo el Plan de Premios bajo la premisa de
que si somos ‘la que mas billete da’.

Promesa de Marca MARGA



Nombre: Loteria de Bogota.
Tagline:“La que mas Billete Da”.

Publico: Personas que quieren cumplir
sus suefios o cambiar su vida por un
golpe de suerte.

Solucion de problema: Los
compradores buscan jugar una loteria
para solucionar problemas
econdmicos o dar un vuelco a su vida.

Explicacion: La
maneja  altos

loteria de Bogota
estandares  de
seguridad, los sorteos son
supervisados  por  auditores vy
veedores, balota por balota es pesada
y verificada previamente asi como las
maquinas son calibradas y probadas.

Beneficios: Juego legal y transparente,
mayores oportunidades de ganar,
mayor cantidad de premios y de mayor
cuantia, alianzas con empresas para
otorgar descuentos por la compra de
cada fraccion o billete.

Prueba: La seguridad es facilmente
verificable por medio de los videos que
se realizan durante todo el protocolo
que se lleva a cabo en cada sorteo, la
ciudadania puede participar como
veedora, se publican en la pagina web
y en redes sociales después del
sorteo los resultados asi como los
premios que quedaron en poder del
publico y los beneficios de las alianzas
con otras empresas se encuentran
impresos en cada fraccion.

Diferenciacion Colombia: Mayores
oportunidades de ganar que otras
loterias por tener otros premios
diferentes al premio mayor, se
manejan diferentes premios secos que
se comunican junto con el premio
mayor como los premios gordos y es
la Unica Loteria del pais con venta a
traves de Tienda Online.

05 Atributos de Marca

Requerimientos: Para comprar se debe
ser mayor de 18 anos, estar dispuesto
a pagar el valor de cada fraccion, esta
transaccion la puede realizar con un
lotero de confianza, en los puntos de
venta Via Baloto, Paga Todo, Lotired,
Loticolombia o en nuestra tienda
online.

Canales: Se identifican cuatro canales,
los distribuidores fisicos,
distribuidores virtuales, distribuidor
movil y los e-commerce, en este ultimo
uno es propio de la Loteria de Bogota,
cuyo principal objetivo es posicionar la
pagina web como canal nimero uno
de venta.

Precio: Se encuentra en la categoria
de las loterias con el precio mas alto
por el valor de su Plan de Premios, en
esta categoria se encuentran 3
loterias (Medellin, Boyaca y Bogot4)
Fraccion y Billete.

MARCA



Nuestro tono y nuestra comunicacion deben ser cercanos,
asegurandonos que sean sencillos, claros, Uutiles y de fé&cil
entendimiento procurando siempre una respuesta a la perspectiva de
nuestros clientes.

La voz de Loteria de Bogota:

Suena como un ser humano detrds de cada respuesta, no
robotizado.

Es amigable, como quien esta charlando.

Es experto, traemos detalles de nuestra destreza a los textos y/o
comunicados.

Demostramos nuestra inteligencia llegando a lo puntual
rapidamente.

Usa el humor como camino para crear compromiso entre la marca y
nuestros clientes.

Creamos una sonrisa de complicidad.

Es inspiradora, llevando a la gente a reflexionar sobre todo lo que
involucra sus realizaciones y sus suenos.

06. Voz de Marca

MARCA



IDENTIDAD
VISUAL

ISOTIPO + CONSTRUCCION « RESERVA « TAMANO MINIMO « PALETA DE COLOR + BLANCO Y NEGRO -
ESCALA GRISES « VARIABLES « SELLO “YO JUEGO LEGAL” « APLICACIONES Y TEXTURAS « OTRAS
APLICACIONES » FONDOS PERMITIDOS « USOS INDEBIDOS « TIPOGRAFIA



LOTERIA
DE BOGOTA

La marca Loteria de
Bogotéa es la union grafica
y tipografica de la bandera
de la ciudad y el nombre
“Loteria de Bogota”.

La que mas billete da

Isotipo IDENTIDAD VISUAL



LOTERIA
DE BOGOTA

El logosimbolo se

construye a partir de 10x
las reglas establecidas

en esta pagina, usando

la medida (x) definida.

La que mas billete da

Construccion BENTTRAD WS



El uso del logo en cualquier
formato debe tener un area de
proteccion o area de reserva e
minima (que no es un fondo
blanco) como se muestra en la
grafica, para permitir una
correcta lecturabilidad del
mismo.

La que mas billete da

Reserva DENTIDAD VISUAL




LOTERIA.
DE BOGOTA

3 cm 6 85 px
Con slogan

El tamafio minimo permitido para
reproducir el logosimbolo con lema
“La que mas billete da”’, para
asegurar su legibilidad, tanto en
impresos como para uso en pantalla,
es de 3cm.

p LOTERIA, 1 ’5 cm
EXCEPCION: o Sin slogan

Para impresién de esferos y firma en
piezas digitales (RRSS) el tamafo
minimo permitido es de 1,5 cm sin
slogan. Entre 0,5cm y 1,0 cm puede
usarse solo el simbolo.

La que mas billete da

0,5cm
& Solo simbolo

Tamano minimo TR WS



La paleta de colores corporativos
estd compuesta por el rojo
PANTONE® 485C, el negro
PANTONE® Neutral Black C y el
amarillo PANTONE® 803C, los
cuales son parte ®primordial del
sistema visual.

Los colores que aparecen en este
manual son solo de referencia, se
recomienda el uso de la Ultima
guia de color PANTONE® para
reproducirlos correctamente.

Paleta de color

X<EO
_Looo

OSoO

R: 237
G: 28
B: 36

W6 D
Coo

W6 T
o NN

PANTONE: 485C
HEX: FFO000

PANTONE: Neutral Black C
HEX: 000000

PANTONE: 803C
HEX: FFF200

IDENTIDAD VISUAL



Esta medida debe implementarse
en caso de no ser posible la
produccién en policromia ni en
escala de grises. También debe
usarse cuando la marca va
grabada sobre materiales como
vidrio  (esmerilado, negro o
blanco), superficies texturadas o
altos relieves. No debe usarse
ninguno de sus elementos en
grises u otras tonalidades
diferentes a negro.

LOTERIA

LOTERIA, DE BOGOTA

DE BOGOTA

La que mas billete da
La que mas billete da

BLANCO Y NEGRO POSITIVO BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

Blanco y negro IDENTIDAD VISUAL




, . Negro
LOTERIA al 90%
DE BOGOTA g tearo

al 70%

Negro
al 30%

El uso de la marca en
escala de grises, es para
situaciones en las que la
produccibn no pueda
hacerse en policromia.

La que mas billete da

Escala grises IDENTIDAD VISUAL



LOTERIA,
DE BOGOTA
La marca puede usarse de 2

formas: con su slogan “La que
mas billete da” o sin él, siempre
y cuando el tamano sea igual o
inferior a 1,5cm, ademas de
usarse acompafnado del sello
“Yo Juego Legal”, conservando
el mismo tamano de
importancia.

JHEGO\»
LEGAL/’

I

La que mas billete da * e

Ikgm kYﬂfé’Eﬁ‘é“' 1,5 cm

Variables IDENTIDAD VISUAL



NIy JUEGD

W

. 1SILEGAL /)
El sello “Yo Juego Legal’ tiene tres \ RIFAS Y //
aplicaciones dependiendo del wUMUCIUN LES '
mensaje de la pieza. Para las \ ) /
generales, se emplearqd el sello NI
estandar “Yo Juego Legal”. Si la pieza o
hace referencia a temas de chance y
loteria, se utilizara la versién del sello
con el texto “Chance y Loteria”,
mientras que para las piezas que se
refleran a temas de rifas vy
promocionales se utilizara el sello con
el texto “Rifas y Promocionales”.

A

El sello se utilizara en color negro
para fondos claros y en color blanco
para fondos oscuros, para garantizar
su legibilidad.

KK\ Pnunﬁf)ﬁ:‘}gl‘v{ALEs 4
\;?ag;;;~m..__ = /

—

Sello “Yo Juego Legal” IDENTIDAD VISUAL



(Solo para uso digital y billeteria) ( Y JUEG i1 S B6G0TA
La ubicacion de la marca sobre fondos \ LEGAI‘%/’

texturizados o de los mismos colores del LagEnEsi o La que més bilets da h / L que més bilete ca
logo, debe hacerse respetando la reserva
(5 mm) como se indica en la imagen y
garantizando la lectura del slogan.

Sobre fondos claros ya sean texturas o
colores, se debe dejar el lema en color
negro. El objetivo principal de estas

guias, siempre debe ser garantizar la
buena lectura de la marca.

LOTERIA.
DE BOGOTA

i LOTERIA
Ilsggggé%g DE BOGOTA

JUEGD |
LEGAL)

La que mas billete da

La que mas billete da La que mas billete da

Esta aplicacion NO es permitida en
impresos.

1 0 Aplicaciones y texturas IDENTIDAD VISUAL



| pEBoGOTA DE BOGOTA

La marca cuenta con la aplicacion
PRIDE, desarrollada exclusivamente
para los productos y campanas de la
Loteria de Bogota.

La que mas billete da La que mas billete da

Otras aplicaciones IDENTIDAD VISUAL




(Solo para uso digital y billeteria)

El uso de la marca sobre fondos
de color, degradados y/o vectores
se puede hacer siempre y cuando
se busque contrastar para resaltar

el lema (La que mas billete da).

Excepcion:
Esta aplicacion NO es permitida
en impresos.

LOTERIA
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

Fondos permitidos

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA, LOTERIA,
DE BOGOTA DE BOGOTA

La que mas billete da La que mas billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

IDENTIDAD VISUAL



(Solo para uso de merchandising)

El uso de la marca sobre fondos
de color y/o vectores se puede ,
hacer siempre y cuando se ',;‘EDBTE(';J,’T\A
busque contrastar para resaltar el
lema (La que mas billete da).

La que mas billete da

Fondos permitidos
merchandising

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

IDENTIDAD VISUAL



No invertir.

No desproporcionar el logo.

No cambiar la posicion del lema.

No mover o escalar los elementos
independientes.

No poner el lema (negro y blanco) en
fondos (claros y oscuros).

No cambiar proporciones.

No invertir paleta de color.

No cambiar paleta de color.

No usar el lema sin el logo.

. No inclinar la marca.

. No cambiar el color del lema.

. No usar otra paleta de color.

. No cambiar la fuente tipogréfica.

. No usar el logo como marca de agua.
.No usar el lema en maydusculas, ni en
otra tipografia.

LOTERIA.
DE BOGOTA

La que mas billete da

Usos indebidos

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

La que mas
billete da

LOTERIA,
DE BOGOTA

La que mas billete da

TERIA
BOGOTA

La que mas billete da

LOTERIA
DE BOGOTA

LOTERIA
DE BOGOTA

La que mas billete d

LOTERIA
DE BOGOTA

LOTERIA.
DE BOGOTA

La que mas billete da

IDENTIDAD VISUAL



Helvetica
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890
S HelveticaNeue
anuncios, POP, etc. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
En casos especificos como internet, abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
intranet, documentos elaborados en 1234567890

procesadores de palabras,
presentaciones digitales y otros
donde no sea posible usar Helvética,

deberé usarse la tipografia Arial. HelveticalTStd

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

1 9. Tipografia IDENTIDAD VISUAL




PAPELERIA

MEMBRETE <« PRESENTACIONES



r—————

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut pretium, ex eu scelerisque
convallis, erat sem aliquet est, a condimentum sem nisl ac massa. In in volutpat diam. Morbi
purus orci, semper a est quis, mattis accumsan metus. Vivamus tempus bibendum elit, vitae
laoreet nunc maximus ac. Maecenas eu tortor ligula. Donec at nibh sagittis, ultricies libero vel,
blandit purus. Proin ac rhoncus ante. Sed suscipit massa nec est lacinia ultricies. Praesent
hendrerit libero id dolor lobortis hendrerit. Pellentesque tempor leo id elementum faucibus.
Proin ac ante risus. Phasellus aliquam neque sit amet euismod porta.

Nulla fringilla nibh a tempor fringilla. Suspendisse commodo neque justo, id vehicula quam
tempor a. Suspendisse sollicitudin at lorem sed eleifend. Sed eget consectetur mauris.
Maecenas euismod magna rhoncus mi dignissim, vel tempor velit auctor. Nulla tincidunt, dui
in euismod dictum, est dolor luctus risus, quis tristique tellus est id dolor. Praesent posuere
semper diam et auctor.

Praesent et dictum magna, quis efficitur massa. Orci varius natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Nulla porttitor efficitur bibendum. Donec non
massa quis nisi auctor tristique. Pellentesque augue ante, vestibulum ut egestas et, euismod
sed neque. Phasellus sagittis augue vitae congue sollicitudin. Aenean laoreet mauris non
lectus blandit interdum. Curabitur interdum cursus metus in vestibulum. Maecenas mollis
lobortis molestie. Praesent at tellus id magna scelerisque viverra vel vehicula velit. Praesent
porttitor id elit nec ultricies.

Membrete PAPELERIA




Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur

adipiscing elit

Lorem ipsum

Lorarm
ipsum

Loremipsum

Loramm ipsum

Lorem ipsum

Loram ipswum

Lorerm ipsum
dodor sit amet

II"! Lestwm ipaum
L, g Cokor U8 e, COneCienS igHSCing 8t

Presentaciones

Lorem ipsum
dolor sit amet

GRACIAS

PAPELERIA
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PIEZAS IMPRESAS O DIGITALES CONCESIONARIO CHANCE



A continuacién, se encuentra los
tamafos minimos en que se debera
aplicar los logos de la Loteria de
Bogota y de la Loteria de
Cundinamarca en piezas graficas 10X 10X
digitales e impresas:

1.1. Proporcion de logos en piezas cuadradas para redes sociales (Face-
book, Instagram, Twitter)

1. DIGITAL:

« El logo de la Loteria de Bogota
debera estar ubicado en la parte

inferior, alineado a la derecha. 10X 17 ' ] ' 10X
« Si dentro de wuna pieza se | - - - 1%
encuentran ambos logos, el de la '
Loteria de Bogota ira a la derecha y = || | || | & Tix
el de Cundinamarca a la izquierda. L | . L | | . L | || ==

Piezas impresas o digitales

concesionario chance DIGITAL




1.2. Proporcion de logos en piezas horizontales para redes sociales (Fa-
cebook, Instagram, Twitter)

Proporcion | Proporcion

12X 12X

HEEEEEEEEN

2 Iix

D

Piezas impresas o digitales

concesionario chance DIGITAL




1.3. Proporcion de logos en historias para redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter)

BX

Piezas impresas o digitales

concesionario chance DIGITAL



PUNTOS DE VENTA CONCESIONARIO CHANCE -
IMPRESOS « PENDONES - MARCA COMPARTIDA




10X

IMPRESOS

1. La proporcion de logos en
impresiones cuadradas es la
siguiente:

10X ———

Puntos de venta
concesionario chance

o IX

10X

10X

o

BTL



| Proporcian | Proporcién

2. Proporcién de logos en
impresion de afiches tamafo
tabloide, pliego, y de x x
pliego se debe mantener la - -
proporcion teniendo en cuenta
la medida vertical del formato:

1X | |

L= || x| @

lestas o

Puntos de venta
concesionario chance BTL



Proporcién Proporcién

3. Proporcion de logos en
impresion de pendones de 1Tm x
2m, se debe mantener la
proporcion teniendo en cuenta la
medida vertical del formato:

14X
14X

14

o _ m;

o

Puntos de venta
concesionario chance BTL



4. La proporcion de los logos en avisos
exteriores debe ser de al menos el 3%,
teniendo en cuenta la dimensién total de
aviso:

Puntos de venta
concesionario chance BTL



e Tablero acrilico con medidas 30cm x 60cm Cundinamarca
y compartido

CONCEDE Y AUTORIZA

LOTERIA ‘_!%;
DE BOGOTA
= = 23cm

30 cm
: Loteria de
5. La proporciéon de los logos en los letreros La que mas billete da Cundinamarca
interiores de Concede y Autoriza, donde el
logo de la Loteria de Bogoté siempre debe ir 60 cm
a la derecha.
El acrilico debe estar presente en todos los 20 cm

e Tablero acrilico con
medidas 30cm x 30cm
Loteria de Bogota

puntos de comercializacion.
CONCEDE ¥ AUTORIZA

LOTERIA
DE BOGOTA
30 cm

La que mas billete da

Puntos _de vqnta
concesionario chance BTL



Para impresos donde la Loteria de
Bogota es el Unico anunciante, la
marca debe ir en la parte superior
izquierda abriendo la pieza o también
en la parte inferior derecha cerrando la
comunicacion.

Impresos

iQUE CAY0 NUESTRO

PREMIO

. “‘

PORQUELOS

SUENOS &

SE PUEDEN HACER .rﬁ,ﬁf

Realidad

“Esmanios
” _1F. LICES

fJ; ayu fﬂ

iQUE CAY( NUESTRO

PREMII]
yayor!

. ,,—' 3
POROUELDS

SUENOS

SE PUEDEN HACER o\

Realidad

BTL



Debe garantizarse la visibilidad
del logo (incluyendo el slogan)
de acuerdo a los usos
permitidos, respetando
proporcion de tamafnos y la linea
grafica de la campafna que se
esté implementando en el
momento. La inclusiéon de redes
sociales y datos de contacto en
la parte inferior, es opcional.

606 @ 0 o

i s el ST g s

Pendones —



La proporcion minima establecida
para el uso del logo de la Loteria de
Bogota en piezas gréaficas de terceros
debe ser del 30% de la pieza visible
(no incluye margenes) y debe estar
ubicado en la parte superior derecha
de la pieza.

En impresos que se comparten con
otras marcas, con las cuales se
tienen convenios, la Loteria de
Bogota es la marca principal y debe
firmar en la parte superior derecha de
la pieza conservando un 15% con
relacion al arte.

A PARTIR DEL I3

D SEPTIEMBRE
LAS FRACCIONES

DE LA LOTERIA DE BOGOTA  qeecii
|_E P”EDEN REEALAH ”N plete la frase MI CASA frotando

oneda o metal, el drea indicada

pcclén de Loteria de Bogold.
la cled 1 al 28 do noviembre do 2013

obten |

1 Cinépolis
92X 100% DIGITAL
en las taquillas de Cinépolis ~ . SE

L Billate © IrRocion gus JUSGE © Jugd en 1D SeME vigwnls 7o, SENORLOTERO:
Gane bonos de 54,000, 512.000 y $48.000
venba kacciones con las dos oitimas cifras,
os y cuaino ciiros del moyor en olras seres.
los sorfeos del 17 al 28 de noviembee de 2071

Marca compartida

BTL



LOTERIA
DE BOGOTA

La que mas billete da



